
 

АННОТАЦИЯ 

рабочей программы дисциплины (модуля) 

 

Маркетинг в рекреации и туризме 
   

1. Цели освоения дисциплины 

 Целью изучения дисциплины является формирование у студентов основополагающего 

представления о специфике и эффективном управлении предприятиями туристской индустрии 

различных форм; овладение знаниями экономического механизма менеджмента. 
 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП бакалавриата (магистратуры)  
 

Дисциплина Б1.В.13 «Маркетинг в рекреации и туризме» относится к формируемой 

участниками образовательных части дисциплин по направлению подготовки 49.03.03 

Рекреация и спортивно-оздоровительный туризм (направленность (профиль) подготовки 

«Рекреационно-оздоровительная деятельность»).   

 

МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 
Индекс Б1. В.13 

Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) 

необходимо как предшествующее: 

Дисциплина «Маркетинг в рекреации и туризме» относится к базовой части, 

формируемой участниками образовательных отношений учебного плана. Освоение 

дисциплины является необходимой основой для изучения последующей дисциплины 

«Туристско-рекреационное проектирование».   
 
 

3. Планируемые   результаты   обучения   по   дисциплине   (модулю) «Маркетинг в 

рекреации и туризме».  
  

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование элементов следующих 

компетенций обучающегося: 

 

Код 

компетенций 

Содержание 

компетенции в 

соответствии с ФГОС 

ВО/ ПООП/ ООП 

Индикаторы достижения 

компетенций 

Декомпозиция компетенций 

(результаты обучения) в 

соответствии с установленными 

индикаторами 

УК-2 Способен определять 

круг задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений  

УК-2.1 определяет круг задач в 

рамках поставленной цели, 

определяет связи между ними 

УК-2.2 определяет способы 

решения поставленных задач и 

ожидаемые результаты  исходя из 

действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

УК-2.3 планирует реализацию 

задач в зоне своей 

ответственности с учетом 

имеющихся ресурсов и 

ограничений, действующих 

правовых норм 

УК-2.4 выполняет задачи в зоне 

своей ответственности в 

соответствии с запланированными 

результатами и точками контроля, 

при необходимости корректирует 

Знать:  
- принципы и методы поиска, 

анализа и синтеза информации в 

области педагогики физической 

культуры;  

- принципы и методы 

осуществления поиска, анализа, 

отбора технологических новаций 

и современных программных 

продуктов в профессиональной 

деятельности в сфере туризма и 

гостеприимства; 

Уметь:  

- применять принципы и методы 

поиска, анализа и синтеза 

информации; грамотно, логично, 

аргументированно формировать 

собственные суждения и оценки;  

- использовать технологические 

новации и специализированные 



 

способы решения задач программные продукты в сфере 

туризма и гостеприимства 

Владеть:  

-  навыками формирования 

каналов сбыта туристских 

продуктов  

- навыками осуществления 

поиска, анализа, отбора 

технологических новаций и 

современных программных 

продуктов в профессиональной 

деятельности в сфере туризма и 

гостеприимства 

ПК-2 Способен осуществлять 

планирование, 

организационное 

сопровождение и 

управление реализацией 

услуг в сфере рекреации 

и спортивно-

оздоровительного 

туризма 

ПК-2.1. Знает методические, 

организационные и правовые 

аспекты реализации услуг в сфере 

рекреации и спортивно-

оздоровительного туризма 

ПК-2.2. Способен работать в 

команде, вести переговоры, 

деловую переписку и 

делопроизводство, соблюдать 

деловой этикет и корпоративную 

культуру.  

ПК-2.3. Владеет навыками 

планирования, организационного 

сопровождения и управления 

реализацией услуг в сфере 

рекреации и спортивно-

оздоровительного туризма 

Знать: 

- требуемое качество процессов 

оказания туристских услуг в 

соответствии с международными 

и национальными стандартами; 

- маркетинговые исследования 

субъектов туристского рынка, в 

т.ч. с целью обоснования и 

разработки системы новых 

туристских продуктов, 

экскурсионных маршрутов, 

туристских услуг и услуг сферы 

гостеприимства 

Уметь: 

- оценивать качество оказания 

туристских услуг с учетом 

мнения потребителей и 

заинтересованных сторон.  

- выполнять маркетинговые 

исследования субъектов 

туристского рынка, в т.ч. с целью 

обоснования и разработки 

системы новых туристских 

продуктов, экскурсионных 

маршрутов, туристских услуг и 

услуг сферы гостеприимства; 

Владеть: 

- навыками оказания услуг в 

избранной сфере 

профессиональной деятельности; 

- навыками оказания туристских 

услуг и услуг сферы 

гостеприимства, а также их 

продвижение, в том числе в 

информационно-

телекоммуникационной сети 

Интернет 
 
 

4. Общая трудоемкость дисциплины 108 часов (3 зачетные единицы). 

 

5. Разработчик: Джирикова Ф.Д., зав. кафедрой ТОФК и туризма 
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